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Introduction

Stades, gymnases, salles municipales équipées pour la pratique d'un sport, équipements extérieurs,
terrains en acces libre, courts de tennis, bassins de natation. .. il existe en France pres de 340000
équipements sportifs. La taille des équipements, leur mode de gestion, leur budget, les disciplines
accueillies varient d’un établissement a 'autre, mais tous partagent la méme passion du sport.

Comme toute infrastructure, ces lieux de loisir; de pratique ou de compétition sportive sont aussi
des lieux de consommation, nécessitant sur place une gestion des déchets appropriée.

Depuis plus de cinq ans, Citeo accompagne des centaines d’acteurs dans le déploiement de
leur dispositif de tri. Ce guide est le fruit de 'expérience acquise sur le terrain, des études de
perception qui ont permis de consolider des consignes claires et des messages clés, et des
bonnes pratiques observées chez tous les acteurs impliqués.

Il s’adresse a toutes les parties prenantes qui interviennent, de prés ou de loin, a I'organisation
de pratiques et d’événement sportifs: collectivités locales, associations, clubs, fédérations sportives,
gestionnaires, mais aussi lieux culturels et salles de spectacle accueillant des événements sportifs.

Car chacun, a son niveau, peut faire naitre une démarche circulaire au sein des clubs et des
établissements pour que le tri soit possible, partout, tout le temps!

Conseils, expériences, bonnes pratiques, étapes clés... nous espérons que vous trouverez dans
ces pages des réponses concrétes pour mettre en place ou améliorer votre dispositif de tri.

Bonne lecture a toutes et a tous!

« Chaque événement sportif, grand ou petit, est une
occasion précieuse d’encourager les Frangais a trier,
partout, tout le temps. Mettons en commun nos
énergies, nos compétences et notre collectif pour
devenir des champions du tri! »

Jean Hornain,
directeur général
de Citeo
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POURQUOI EST-CE IMPORTANT
DE METTRE EN PLACE e |
UN DISPOSITIF DE TRI?2

¢
©) Parce que le tri devient obligatoire

La loi AGEC prévoit la généralisation de la collecte séparée des emballages ménagers sur I'espace public, a compter
du 1°" janvier 2025 (loi n° 2020-105 du 10 février 2020 relative a la lutte contre le gaspillage et a I'économie circulaire,
modifiant le Code de I'environnement et renforgant les obligations de tri).

Cg) Ce qui change pour les établissements recevant du public (ERP)

Les gestionnaires de stades, gymnases et autres équipements sportifs produisant plus de | 100 litres de déchets
par semaine devront désormais organiser une collecte séparée des déchets (plastique, acier; aluminium, papier,
carton) et des papiers, en mettant a disposition des bacs ou des corbeilles de tri adaptés.

* Pour les ERP dont la collecte est gérée par le service public de prévention et de gestion des déchets (SPPGD):
la collecte est assurée par les acteurs habituels.

* Pour les ERP dont la collecte n’est pas gérée par le SPPGD: la collecte doit étre organisée avec un prestataire
de collecte privé. : Citeo a accompagné la ville
de Chitillon pour mettre en

place des bacs de tri sur le
Les collectivités s'organisent progressivement pour mettre en place les dispositifs de collecte dans I'espace public, : 3 : parcours annuel des « foulées

permettant ainsi aux usagers de trier partout, tout le temps. - chatillonnaises », pour une
y course écoresponsable.

Cs) Ce qui change pour les collectivités locales
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(@) Parce que c’est une attente forte du public @@ﬁj ¥ ()

Accompagner le réflexe de tri pour qu’il devienne systématique devient une priorité. °® Y

Cs) Un Francais sur deux trie de maniere systématique, neuf sur dix le font régulierement”. A la maison Dans I'espace public

Cs) 84 % des Francais placent le tri et le recyclage des emballages et papiers en téte des leviers reconnus comme actions
efficaces sur le plan environnemental”.

¢
(A . . A B —_— /
©) Parce que le geste de tri doit étre possible, o
Dans les lieux de loisirs Dans les transports
PartOUt, tOUt Ie temPS et événementiels P

En développant le tri dans I'ensemble des lieux de consommation extérieurs au domicile, on permet une continuité
du geste de tri. C’est indispensable au développement et au renforcement de I'habitude de tri, partout tout le temps.

() o

Dans les lieux sportifs Au bureau,
* Observatoire de la consommation responsable, ObSoCo X Citeo, 2023. aI'école et sur les campus
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Lancer une démarche
de collecte et de tri
sur un site sportif

Avant de mettre en place un dispositif de tri (dans un lieu sportif, de loisirs ou culturel),
il faut s’assurer que les différentes étapes de la chaine d’économie circulaire soient
correctement mises en place. Limplication de tous les acteurs est nécessaire.

Monter une équipe projet au moins cinq mois en avance

Réunir tous les acteurs concernés par la mise en place d’un dispositif de tri permet de:
t_g) communiquer sur le fait que le tri est un axe prioritaire de la stratégie du site;

L_ZC) identifier les réles de chacun dans la boucle du recyclage;;

Fg) se répartir les missions et consigner les engagements de chacun;

F?) désigner un pilote du projet et un référent pour chaque acteur.

_ RETOUR D’EXPERIENCE o

Championnats du monde de cyclisme et
paracyclisme sur piste — Saint-Quentin-en-Yvelines
(lle-de-France) — du 12 au 23 octobre 2022

Une identification des acteurs pour
une bonne compréhension des enjeux

Pour les Championnats du monde de cyclisme sur
piste, la premiére semaine, la compétition était pilotée
par la Fédération francaise de cyclisme (FFC), la ou
lors de la seconde semaine pour les Championnats du
monde de paracyclisme, la Fédération francaise
handisport (FFH) était aux manettes. Ainsi, deux
compétitions avec des cas de figures différents:
prestataires de nettoyage, typologies de déchets
(« éco-cups » ou bouteilles), personnes en charge, etc.
Un travail de cartographie des différentes parties
prenantes a permis de faciliter les échanges pour une
meilleure gestion du tri.
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A Saint-Quentin-en-Yvelines, plus de 50 corbeilles de tri permettent aux visiteurs

de trier leurs emballages depuis la gare SNCF et RER jusqu’au Vélodrome national

et aux abords des sites olympiques (Paris 2024).

Les acteurs a mobiliser

Gestionnaire du lieu

Clest a lui qu'appartient la responsabilité de mettre en
place le tri dans I'équipement sportif. Il est ainsi soumis

a l'obligation réglementaire de collecte séparée dans les
établissements recevant du public. A ce titre, le gestionnaire
prendra les décisions concernant les équipements de tri et
les prestataires de collecte ou de nettoyage, pour lesquels

il est souvent le donneur d'ordre.

Utilisateur du lieu/organisateur d’événements

Cet acteur utilise I'équipement sportif, ponctuellement
ou régulierement. Sans en étre gestionnaire, il peut,

a ce titre, é&tre moteur dans le lancement d'une
démarche de mise en place du tri dans ces lieux.

Prestataire de propreté

Le personnel d’entretien est en charge du ramassage

des sacs dans lesquels les spectateurs trient leurs déchets
et de leur regroupement dans le ou les espaces de
stockage.

Prestataire de collecte

Il s'agit de I'acteur qui collecte les déchets une fois
regroupés et les achemine vers un centre de traitement
des déchets.

Il peut s’agir de...

* Un club sportif: c'est parfois le cas lorsqu'il s'agit
de grands stades, utilisés principalement par un club.
* Une collectivité a compétence de gestion des lieux:
il peut s'agir de la commune/ville mais aussi d'une
communauté d'agglomération/métropole.
Une autre personne publique.
Une entreprise ou une association gestionnaire du lieu.

Un club sportif ou une fédération, qui utilise un
équipement sportif (pour ses matchs, entrainements,
bureaux...) mais sans en étre le gestionnaire.
Lorganisateur d’un événement ponctuel ou récurrent
qui a lieu dans I'€quipement.

Un prestataire privé. Il peut y avoir plusieurs contrats
avec des prestataires de propreté: il faudra identifier
celui en charge des déchets du public.

Un ou des agents de propreté employés par la
collectivité gestionnaire du lieu.

Le service public de prévention et de gestion des
déchets (SPPGD), qui reléve de la collectivité avec
la compétence de collecte des déchets: il s'agit de
I'établissement public de coopération intercommunal
(EPCI).

Un prestataire privé: la collecte est assurée par

un opérateur privé hors contrat avec le SPPGD.
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Faire respecter le tri lors
du regroupement et
du stockage des déchets

ETAPE 1

Intégrer le tri aux pratiques

C_(C) Le respect des consignes de tri est un prérequis. Ce
peut étre stipulé dans les contrats avec les sociétés de
nettoyage, les prestataires qui interviennent sur un
événement (installation logistique, décor, traiteur...) ou
encore les sponsors.

F?)Adapter les méthodes et le matériel de collecte
peut étre utile pour encourager la prise en main du
nouveau dispositif. Par exemple: s'équiper de chariots
bicompartimentés, sac jaune/sac gris, pour remplacer les
chariots a compartiment unique.

ETAPE 2

Former les équipes de propreté

La formation est décisive dans la réussite du dispositif. Les équipes internes et les prestataires externes en charge
du nettoyage sont un maillon déterminant pour la continuité du tri.

TS) Informer les équipes avant le lancement du projet:
* exposer |'intérét du projet;
* expliquer précisément qui fait quoi et ce qui est attendu des équipes;
* intégrer les contraintes de chacun afin de trouver des solutions adaptées;
« diffuser des affiches dans les locaux du personnel rappelant les nouvelles consignes de tri;
+ diffuser un mémo avec les consignes de base.

TS) Organiser des sessions de sensibilisation:
* au moins a I'ensemble des encadrants qui se chargeront de former leurs agents;
* ou a l'ensemble du personnel en charge de la propreté;
* partager les bonnes pratiques grace aux retours d'expérience des agents;
* communiquer sur les résultats et la performance de tri aupres de toutes les équipes impliquées et valoriser leurs efforts.

ETAPE 3

Simplifier le dispositif de stockage des déchets

Le stockage des déchets doit étre simple a comprendre et a réaliser. Objectif: éviter le risque de mélanges entre
le flux d’ordures ménageéres et les emballages.

t_g) Regroupez les flux stockés dans une méme zone de stockage.

t_g) Respectez la logique du code couleur afin que chaque flux soit parfaitement identifié. Pour les emballages collectés
€en sacs jaunes, par exemple, adoptez la méme couleur pour le bac de regroupement.

t_g) Adaptez la dimension des bacs aux volumes collectés et aux fréquences de collecte.

t_g) Si vous utilisez des sacs de tri, videz-les dans les bacs de regroupement afin de faciliter le traitement dans les centres
de tri.

Organisation d’un

événement sportif:

pour les événements d'ampleur
importante, vous pouvez privilégier
des grands bacs ou des bennes pour
le stockage des déchets (si votre
prestataire est en mesure d'effectuer
une collecte en bennes). Pensez aussi
ales protéger en cas d'intempéries.
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Garantir une collecte opérationnelle

<> Impliquez votre prestataire de collecte dans la tragabilité

Que la collecte soit assurée par un acteur public (SPPGD) ou un prestataire privé, vous pouvez échanger avec lui pour
vérifier que la collecte des emballages aboutit bien a leur recyclage. Les questions a se poser:

* quelles sont les conditions de reprise des emballages?
* quel est le centre de tri vers lequel ils sont acheminés?
* le centre de tri est-il équipé d'un ouvre-sac?

* la collecte se fait-elle en sac ou en vrac?

Vérifier les modalités de collecte
et de transport des emballages et
papiers jusqu’au centre de tri:

* le mode de collecte (benne d'or-
dures ménageres, petit véhicule
ou camion-benne assurant la

collecte de conteneurs d'apport volontaire de gros volume);

* la fréguence et les horaires de collecte;

* la compatibilité avec le processus de tri (présence
d'ouvre-sac ou emballages ménagers présentés en vrac).

NONE]
(0]

Centre de tri
ménager

<> Collectez les données utiles

Bien s’assurer d’un traitement

adapté des emballages:

* proposer au prestataire d'ache-
miner les déchets des embal-
lages du public vers le centre
de tri ménager le plus proche;

* demander au prestataire de prévoir un tri spécifique des
emballages afin qu'ils puissent é&tre recyclés. Si nécessaire,
mettre en place les opérations intermédiaires avant la
collecte ou au niveau du centre de tri (tri manuel ou
mécanisé, spécifiquement pour les emballages petits
formats), ou faire intervenir un prestataire spécialisé.

NONE]
= 1

Centre de tri
industriel

Afin de vous assurer que la collecte est réalisée dans les meilleures conditions et que le recyclage des emballages est
effectif (valorisation matiére), demandez a votre prestataire de collecte un suivi et un tragage détaillé des déchets
collectés sur votre site sportif. Le suivi est fortement recommandé pour apporter des informations clés (qualité des flux,

apprentissage sur d'éventuels aménagements a réaliser, etc.).

7

\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\&

N\

FABRICANTS
La matiére premiére
issue du recyclage -
est intégrée dans

la conception

de nouveaux produits

et permet de donner
une seconde vie aux
emballages.

RECYCLEURS

Les usines de recyclage transforment
les emballages en une nouvelle matiére
premiére qui sera achetée par des entreprises
pour fabriquer de nouveaux produits.

LES GRANDES ETAPES DU RECYCLAGE /0 0 s s sy

Du bac de tri aux recycleurs

GESTE DE TRI
Le public réalise

ce geste citoyen, guidé
par la signalétique et

POINT DE TRI
Il permet aux usagers de trier leurs
emballages et papiers recyclables.

incité par le dispositif
REGROUPEMENT
ET STOCKAGE

N
de communication. 7‘%% L
LS Ny W/
Les emballages triés par

/ le public et le personnel
T o

sont regroupés et stockés

5 en attendant la collecte.

A

(TDr

COLLECTE

Les emballages sont
collectés par les opérateurs
spécialisés: service public
de prévention et gestion
des déchets ou prestataire
privé.

8

G

CENTRE DE TRI

Les emballages sont triés par matériaux
(plastiques, aluminium, papier...) dans des centres
de tri avant d’étre acheminés chez les recycleurs.

/i
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Réaliser un état
des lieux de votre
dispositif

Lorsqu’une collecte est déja assurée, conduire un état des lieux vous permettra d’identifier la nature
des déchets les plus courants et de mesurer Iefficacité du dispositif existant.

ETAPE 1

Comprendre la consommation des spectateurs et des autres cibles

t_g) Identifiez les types de déchets les plus courants en listant les produits vendus sur place. Vous pourrez
ainsi identifier les emballages et déchets les plus générés : emballages issus des produits présents dans
les distributeurs automatiques, produits vendus par les enseignes ou prestataires de restauration, etc.

t_g) Ajoutez a cet inventaire tous les produits susceptibles d’étre apportés sur le site par les food trucks,
les sportifs, les staffs ou les spectateurs: barquettes, paquets de biscuits, emballages de barres de céréales,
bouteilles et canettes, etc.

Les types de déchets générés par les visiteurs
Dans un lieu sportif, les visiteurs trient essentiellement...

i

bouteilles en plastique, gobelets, tickets d’entrée, sachets de
cartons de nourriture (hot-dogs, " sandwich. ..
burgers, pop-corn, giteaux), |
bouteilles en verre

: ‘

Déchets résiduels

restes alimentaires,
mouchoirs, objets divers

La quantité de déchets alimentaires
et d’emballages en verre est trés
7)) minoritaire.

TS) Observez les parcours types des visiteurs pour identifier les bons emplacements des points de tri:

* les zones de consommation de boisson ou de nourritures (distributeurs automatiques, bars, food trucks. ..);
* les zones de circulation, aux abords immédiats du lieu sportif (hall d’entrée, vestiaires, acces au terrain, etc.).

CS) Différenciez les types de déchets en fonction des populations présentes sur votre site:

* les spectateurs (votre cible principale);
* les sportifs, les entraineurs et leur staff;
* les personnels du lieu sportif ;
* les prestataires du lieu sportif.

Qu’est-ce qui se cache dans vos bacs?

Pour le savoir, vous pouvez réaliser des études de caractérisation des déchets.
Cela consiste a prélever un échantillon de déchets sur votre lieu de consommation
et a analyser I'ensemble des éléments présents dans cet échantillon. Quelques
regles pour réaliser vous-méme une caractérisation:

1 = prélevez et analysez I'ensemble des flux présents (exemple: ordures
ménagéres, emballages, emballages en verre, biodéchets, etc.);

2 = construisez une grille d'analyse par matériaux et types de déchets:
bouteilles en plastique/pots et barquettes en plastique/métal dont
canettes/carton, etc.

3 = triez les déchets une fois la caractérisation effectuée;
4 = pour affiner votre diagnostic, prévoyez de mener plusieurs études de caractérisation.

N

_@’_ Astuce: analyser le flux
72~ des ordures ménageéres,
par exemple, vous
donnera le potentiel
d’emballages a capter

si le geste de tri

est amélioré.




ETAPE 2

Améliorer I'efficacité d’un dispositif de tri existant

Manque d'information, positionnement inadapté des équipements de collecte, manque de visibilité. ..
La préexistence d'un équipement de tri ne garantit pas toujours I'efficacité de la collecte.

Cg) Prenez en compte les retours des usagers

* Sur une structure de petite taille, interrogez quelques supporters réguliers ou ponctuels pour vous
faire une idée du ressenti général et des obstacles au tri.

* Sur une structure de grande taille, vous pouvez mandater un institut de sondage pour réaliser une enquéte
de perception et d'usage.

t_?) Privilégiez les espaces clés et les lieux de passage.

t_g) Réévaluez vos dispositifs de tri: 'efficacité du dispositif ne dépend pas du nombre de points de tri mais
d’'un emplacement et d'une contenance adaptés.

t_g) Veillez a ce que vos équipements soient visibles et pratiques: une signalétique adaptée accroit la visibilité
des équipements (voir nos recommandations p. 16-17).

t_g) Associez un flux jaune (emballages et papiers) avec un flux gris (ordures ménageéres) et enlevez les
bacs/corbeilles qui ne permettent pas de trier.

A . —

Gobelets réemployables : bien s’organiser !

Si des gobelets réemployables sont distribués sur votre

événement, voici quelques réflexes pour en garantir un bon

usage et éviter qu'ils ne soient jetés dans un bac de tri qui ne

permettrait pas leur réemploi.

Cg) Proposer un dispositif qui incite au retour (gobelet neutre,
consigne, communication dédiée, etc.).

r§) Mettre en place une collecte spécifique pour assurer le
réemploi.

r§) Se rapprocher des acteurs locaux pour une démarche en
circuit court.

=
|

Un traitement spécifique pour le verre

Des emballages en verre peuvent étre présents sur certains
événements sportifs et de loisirs, soit parce qu'ils sont apportés
par le public, soit parce qu'ils sont vendus sur place.

Cg) Afin que le flux d’'emballages ménagers ne soit pas « pollué »
par du verre (ce qui pourrait conduire a un déclassement
en centre de tri), il est primordial de mettre en place un
dispositif de tri spécifique:

* sur les zones de restauration, pique-nique, etc.;
* dans les zones de filtrage.

Le bon geste: un flux pour les gros cartons™

Pour les équipements sportifs de taille importante et générant
un flux de déchets industriels imposant, un flux pour les gros
cartons sera idéalement organisé a part. Ce flux, trés volumineux,
est généralement bien compris et respecté. Collecté
sélectivement, il rejoindra directement un centre de recyclage
des cartons sans devoir passer par une étape de tri.

* Les cartons doivent étre pliés et a I'abri des intempéries.

R
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Mettre en place
une signalétique
efficace

Pour un geste de tri garanti et une adhésion compléte au dispositif, la signalétique doit étre
trés explicite, en utilisant de préférence des visuels réalistes des déchets, emballages et
papiers a trier.

Trois niveaux pour viser juste

Vision de proximité

Repérage du dispositif, Réassurance que le dispositif
localisation et identification par permet de jeter mais aussi de trier.
une couleur repére, un panneau,

une oriflamme.

Consigne de tri ou indication
visuelle précisant comment
I'usager doit utiliser le
dispositif mis a sa disposition.

QUAND TU TRIES,
CEST TOI LE
CHAMPION

L

8

CE QUI EST INDISPENSABLE

é_g) Centraliser tous les flux.
L_ZC) Positionner les flux dans un ordre d’'usage intuitif.

L_ZC) Placer les consignes de tri au-dessus du flux

concerné.

TS) Privilégier des photos d’emballages consommés
sur place.

FZC) Respecter les couleurs et indiquer les flux
en lettres capitales.

Q_ZC) Adopter la méme signalétique partout. Elle doit
étre épurée et explicite afin de faciliter sa lisibilité
et sa compréhension.

Q_ZC) Privilégier les images au texte.

CODE COULEUR NATIONAL

RAL HEXA CMJN
Emballages Cyan 0
vides RAL Magenta 18
(et papiers) | 1018 | HTDCF9 - e 71
a trier Noir |
Cyan 56
Verre a trier 6ROA3|§ #3B875E Jl*;ljiznta (?30
Noir 47
Cyan 100
Papiers a trier | JEJUNEEGH Ejﬁ‘;”ta o
Noir 29
Cyan 0
Déchets a RAL Magenta 20
composter 8025 SR Jaune 31
Noir 51
Autres
. Cyan I5
déchets
.- RAL Magenta 6
?c::dtjltes 7016 iSRS Jaune 0
ménageéres) Noir 4

CE QUI EST CONSEILLE

é_g) Mettre en place un marquage au sol et/ou aux murs
pour conduire le visiteur jusqu'a la zone de tri.

t_zc) Indiquer les équivalences entre les emballages
collectés et les nouveaux emballages créés a partir
de matiere recyclée.

t_zc) Personnaliser les équipements de tri de stickers
ou de baches pour accentuer leur visibilité,
notamment sur les distributeurs de vente en
libre service, les comptoirs, a l'accuell. ..

é_g) Réaliser des études de perception pour mesurer
la compréhension des consignes de tri.

t_zc) En cas de public étranger, privilégier une signalétique
avec photos et traduction de la consigne de tri en
anglais.

Une fois I'équipement et le dispositif intégré,

pensez a Vérifier a chaque début de saison ou a chaque

compétition I'état d'usure de la signalétique.

CITE

en —

— LE SAVIEZ-YOUS?

=

Lutilisation de la photo (et non du picto) =
pour une compréhension immédiate

Hors du domicile, l'usager a encore moins le temps pour réfléchir

a son geste de tri, il faut donc lui faciliter au maximum la compréhension.
Une photo est toujours plus explicite qu'un picto. Adaptez les photos
présentes sur les consignes de tri avec les emballages et déchets les plus
fréquents sur votre site.




Faire vivre
'engagement
| autour de vous

Equité, travail d’équipe, plaisir, discipline, inclusion, solidarité, respect. .. chaque entité
sportive prone ses propres valeurs de partage, d’engagement et de tolérance. Les lieux
de rassemblement sont aussi des lieux d’expression d’un esprit collectif fort et constituent,
a ce titre, un lieu idéal de propagation de messages citoyens, comme la sensibilisation au
tri et aux écogestes.

Comment mobiliser son collectif?

ETAPE 1

Assurez la transmission des bonnes pratiques

La réussite du geste de tri est une affaire d’équipe. Vos prestataires externes et vos équipes internes sont
vos meilleurs alliés! Associez-les au projet le plus tét possible.

Cg) |dentifier toutes les parties prenantes a impliquer au projet (équipes internes et externes, bénévoles,
gardiens, entraineurs, sportifs...) et qui continueront de porter les messages sur le long terme.

Cg) Sensibiliser vos parties prenantes au cours de sessions de formation pour délivrer les bons messages.

Cg) Féliciter les efforts des équipes en communiquant sur les résultats et la performance de tri (volumes
collectés, taux d'erreur de tri, évolution des performances dans le temps. ...).

ETAPE 2

Impliquez les sportifs, les licenciés et les bénévoles
Intégrez la question du tri dans l'activité sportive du collectif, sans chercher a I'imposer.

Les entraineurs et les sportifs jouent un réle de relais, de prescripteur et de modele pour les plus jeunes,
notamment dans la prise de conscience de I'importance des écogestes et de la préservation de I'environnement.

Cg) Organisez des opérations de nettoyage dans votre enceinte sportive et aux alentours pour sensibiliser
vos adhérents au geste de tri et aux écogestes.

Cg) Intégrez la gourde a la liste du matériel sportif demandé et incitez vos sportifs au réemploi.

ETAPE 3

Mobilisez les relais externes et votre réseau

Tenez informé votre environnement immédiat en impliquant
chaque relais. Pensez a mobiliser:

CS) les collectivités locales;

TS) les établissements scolaires et périscolaires;

Tg) les associations utilisant les installations;

Fg) les commerces de consommation nomade a proximité;

FZC) les organisateurs d'événements sportifs, etc.

Sensibilisez les visiteurs aux gestes de tri

Par le biais des événements organisés (tombola, compéti-
tions), donnez du sens au geste de tri sur le dispositif.

CS) Diffusez le motion design (www.trionsplus.fr) concu
par Citeo.

Cg) Expliquez la seconde vie des emballages et papiers triés.

CZC) Organisez des animations de proximité (gaming) et de
I'événementiel (nudge, gratification).

CS) Impliquez les sportifs dans vos animations.

— RETOUR D’EXPERIENCE

Stade Montois Rugby x Sictom du Marsan — Mont-de-Marsan (Nouvelle-Aquitaine) — 2023 N

Appel a manifestation d’intérét (AMI) sur le tri hors foyer par Citeo

Tous impliqués!

_

En 2023, les rugbymen professionnels du Stade Montois
Rugby (2¢ division nationale) ont été mis a contribution DN
pour valoriser le dispositif de tri dans le stade et se sont
pris au jeu dans une campagne de communication inédite!
Plusieurs vidéos ont été tournées avec I'équipe, pour
valoriser le geste de tri. Une maniere originale d'animer
ses réseaux sociaux et de mobiliser les fans du club!



https://www.facebook.com/sictomdumarsan/videos/la-tranformation/970138874153299?locale=fr_FR

Assurez la communication sur les écogestes tout au long de I'année

Comme toute pratique sportive, la répétition des messages est la clé pour systématiser 'adoption au
geste de tri et assurer la continuité entre le domicile et le lieu d’activité sportive. Identifiez les supports

G ag n e r I a P a r’ti e s u r' g::::er:::tlon qui sont a votre disposition:

* sur place (affichage, écran, maillots des joueurs, gobelets réemployables);
* sur les réseaux sociaux (vidéos avec les joueurs, défis) ;

° °
a COI I lI I Iu n Icatlon ° sur votre site Internet;
* sur les groupes de messageries instantanées;

TS) via vos relais externes:
* sur les sites Internet et réseaux sociaux des partenaires;
* dans le magazine de votre/vos collectivité(s) locale(s);
* sur les billets et via la billetterie en ligne;

Savoir bien communiquer, c’est faire en sorte de donner de la visibilité 4 sa solution de tri afin que les * lors de prises de parole publique sur les écoengagements;

, . . . . L. . . * lors des forums des associations (partagez vos écogestes, réalisez des animations).
adhérents et les visiteurs comprennent I'importance du tri et apprennent a bien trier. C’est aussi (partag g )

mettre en valeur les actions accomplies. o o . _
Adaptez-vous auXx nouveaux PUb|ICS a chaque événement/saison sportive
A chaque saison sportive son afflux de nouveaux adhérents. Communiquez sur vos engagements en
matiere de tri et de recyclage lors de leur adhésion et de leur inscription. A chagque rentrée, ces messages

3, 2, 1 partez... pour une communication aboutie serviront aussi de piqare de rappel aux habitués

Réussir sa communication suppose un peu d'anticipation et une diffusion multicanale pour maximiser le

it d N i de répéter, de refc ler, de ré li N ) o N N
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Communiquez a toutes les étapes du projet

I IHIEEERRRRRAN

AVANT > Faites connaftre vos engagements (avec nouveau dispositif de tri) via une newsletter, vos réseaux
sociaux ou directement sur le site.
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Quand tu tries, c’est toi le champion!

ARTOUT
Fea™ B

Citeo a congu pour vous un kit de communication
prét a l'emploi, incitant aux gestes de tri en milieu
sportif. Il comprend des affiches de mobilisation,
des affiches de consignes de tri, des stickers pour
vos bacs de tri, des totems et panneaux, une vidéo
de mobilisation, mais aussi des bannieres VWeb et
des images a poster sur vos réseaux sociaux. Disponible sur www.trionsplus.fr

(I i/l

PENDANT > Relayez I'information a votre collectif et aux relais externes par de I'affichage et des
communications sur vos outils digitaux.

APRES > Communiquez sur les résultats et remerciez les licenciés a chaque saison. Par exemple, un
« barometre du tri » peut étre diffusé tout au long de I'année afin de montrer I'impact de leur geste de tri.
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— RETOUR D’EXPERIENCE
Club US Ivry Handball — Ivry-sur-Seine (fle-de-France) — décembre 2022

Faites du bruit! Multipliez les actions

Le club, évoluant en 1™ division nationale, a inauguré un nouveau dispositif de tri Czc) Déployez les affiches de mobilisation.

pour ses spectateurs. Congu sur mesure, ce dernier s’adapte aux poubelles déja
en place (caissons en bois) et a fait 'objet d’une campagne de sensibilisation réussie.

CZC) Evitez les supports imprimés, type flyers, qui créent des déchets.

FZC) Faites signer une charte écoresponsable

. N . . g aux prestataires, aux adhérents. ..).
* Mise en scéne des joueurs professionnels du club sur les affiches de mobilisation. (auxp )

* Signalétique efficace grace a des fleches qui ménent aux dispositifs.

* Mention sur les gestes du tri présente sur les tickets.

* Motion design diffusé sur grand écran pendant les temps de pause du match.
* Message du speaker dédié au tri.

* Vidéo pour communiquer autour de I'expérimentation.

» Consultation des supporters pour construire le « plan de jeu » RSE du club.

TS) Fournissez un kit avec un quiz « spécial tri » pour les nouveaux arrivants.
CS) Imaginez des exercices d’entrainement en lien avec le sujet

dutri et des 3R: réduire, réutiliser; recycler.
TZC) Organisez un défi sportif ludique pour les enfants a chaque rentrée

(un concours de tir des emballages dans les poubelles correspondantes, Passez aux gobelets réemployables
le jeu du béret avec un quiz sur le tri...). et incitez les visiteurs a les rapporter.
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https://www.trionsplus.fr/

Les regles

du jeu

Cing ans d’observation et d’expérimentation
dans les lieux sportifs

Les bonnes pratiques de tri présentées dans ce guide ont été identifiées a la suite d'expérimentations de mise
en place ou d'amélioration d'un dispositif de tri. Elles ont été conduites depuis cing ans par une diversité d'acteurs
dans des sites sportifs variés, avec 'accompagnement technique et/ou financier de Citeo. Un grand merci a tous

les acteurs qui ont participé a ces expérimentations et ont permis d’améliorer la collecte et le tri.

STRUCTURE LIEU PORTEUR PERIODE JAUGE
. . Consortium Stade de

Stade de France Saint-Denis (93) France (CSDF) 2018/2019/2023 80000 places
Stade Boniface Mont-de-Marsan (40) | Sictom du Marsan 2022/2023 8250 places
Gymnase Auguste .

Ivry-sur-Seine (94) US Ivry Handball 2022/2023 | 500 places
Delaune

A . Saint-Quentin-en- Saint-Quentin-en-

Vélodrome national Yvelines (78) Yvelines/Velopolis 2022 6000 places
£\ . NOMBRE DE
EVENEMENT LIEU PORTEUR PERIODE PARTICIPANTS
Challenge Handi- - 4 ion (92) Ville de Chatillon 2022 >0 participants et
Escrime 100 spectateurs env.
Les Foulées Chatillon (92) Ville de Chatillon 2022 850 coureurs et
chitillonnaises | 500 spectateurs env.
Eco-Village de . Ville de Entre 2 000 et
I'olympisme Mantes-la-Jolie (78) Mantes-la-Jolie 2023 2 500 visiteurs
ESPACE PUBLIC LIEU PORTEUR PERIODE CAPACITE

Zone d’approche
du Stade de France

Saint-Denis (93)

Plaine Commune

2023 (Coupe du
monde de rugby)

Espace extérieur

Village Rugby
Concorde

Paris (75)

Ville de Paris

2023 (Coupe du
monde de rugby)

39000 personnes
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CONSEILS PRATIQUES

O PZmE

Checklist: avez-vous pensé a tout?

[[]  Je prends connaissance [[] Je mets en place des dispositifs de
des obligations gouvernementales tri avec une signalétique efficace
sur le tri (loi AGEC) page 4 page 16

[[] Je me forme aux fondamentaux [[1 Je forme les équipes de propreté et
du tri et du recyclage mobilise mon collectif page 18

[[]  Je monte une équipe projet et je []  Je m'appuie sur les relais externes
réunis les acteurs concernés page 6 pour diffuser les messages page |9

[[] Jidentifie et sollicite les prestataires  [] Je sensibilise les visiteurs aux gestes
de collecte et propreté adéquats de tri page 19
page / [[] Je communique toute I'année sur

[[] Je m'assure que la collecte les écogestes a adopter page 20
d’emballages permette leur recyclage [ Je mets en place un suivi de la
page 10 qualité et des quantités triées

[[] Je réalise un état de lieux des
déchets les plus courants page |2

A} AARNANARARRANAAARRNNAANAAANNNNNNNN
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v Préparez
~ votre événement (L 5 MOIS AVANT
e n am O nt - * Identification et prise de contact avec I'ensemble

des parties prenantes
* Réalisation d’'un diagnostic du dispositif

/N

M N > "
sssegefiaged@ecgans’ ’

= Réunion de lancement avec I'équipe projet

4 M @ || S /,é\\\///,é\\NT (organisation des ressources humaines et matérielles,

périmetre géographique...)

)
/

- Visite du site * Contact avec la préfecture
(normes Vigipirate et autorisation)

: EvaIL.Jatlon _du nomb.re d equ.emerj‘FS neces%a\res » Contact avec les architectes des Batiments de France,
= Choix des implantations des dispositifs de tri si nécessaire

» Commandes des équipements supplémentaires
(dont sacs)

A 3 MOIS AVANT

/

+ Elaboration du plan de communication
(supports, formats, signalétique...)

2 MOIS AVANT

R R RTI IR T T T T T T T
AR EEE A A AR AN AN AN AN

O
L o \
* Validation des supports de communication
* Impression T
* Mise en place d'indicateurs de suivi (pesée, nombre de N ﬂ M© ” S /A‘\V/A‘\N—lr
sacs collectés. ..) et lancement éventuel d'études )
(caractérisation, perception) * Installation des équipements
* Mise en place de la signalétique
* Organisation de prétest(s) lors d'événements
* Briefing des équipes de nettoyage, des athletes. ..
@ U R * Mise en place d'une équipe de référents du tri
J N JJ I (bénévoles, jeunes athletes, écoliers. ..)
O
Tg) Suivi lors de I’événement par un chef d’équipe
* Accompagnement des gestes de tri par les référents
= Conduite des études (caractérisation, perception)
* Suivis de collecte
v = X
Ly 777
Le tri sélectif est en place au Stade de France depuis
2018. A I'occasion de la Coupe du monde de rugby
en 2023, un dispositif de tri a aussi été déployé sur
I’ensemble du parcours des visiteurs, depuis les
stations de mobilité jusqu’au stade.
24 25



Citeo
a VOS cOtés

Les outils Citeo au service de vos actions|

Wi/

r\ QUITRI, UNE PLATEFORME POUR
<T'F:CIU! VOUS FACILITER LA MISE EN
NELrl | pLACE DU TRI
CITE®

Quitri (www.quitri.com) est une plateforme
gratuite créée par Citeo pour valoriser le tri
des déchets d’emballages dans les
établissements et pendant les événements.
Elle permet:

- d’entrer en relation avec des prestataires
de collecte de déchets;

+ de télécharger des kits clés en main
de communication et de formation.

A AASRAN RS EAN R SNAN NN NANAANNANN

Fuieon

KIT DE COMMUNICATION #..

ESPACE PUBLIC -

¥ ®
- de disposer de conseils pratiques; . e

40s e daes b i jmune

S

Téléchargez le
kit complet sur

trionsplus.com
et personnalisez

Pour s’inspire

CS) Les Cahiers du hors-foyer >
découvrez les expérimentations
conduites dans les territoires
avec les collectivités locales,
des interviews et des conseils
méthodologiques.

COLLECTE & TRI
§HORS FOYER

Pour aller plus loin

CS) Clubciteo.com > découvrez nos contenus
pour sensibiliser le public jeunesse aux
enjeux du développement durable.

CS) Citeo.com > retrouvez toutes
nos infographies et nos chiffres clés.

CS) Chaine YouTube de Citeo >
visionnez nos vidéos pédagogiques
sur I'écoconception des emballages, le tri

N

VIS SS LSS S LSS ST

_ APPEL
A PROJETS
20232024

CITEO ACCOMPAGNE
LES COLLECTIVITES DANS
LE DEPLOIEMENT DE LA
COLLECTE DES EMBALLAGES
MENAGERS SUR L’ESPACE
PUBLIC ET AUX ABORDS
DES LIEUX SPORTIFS.

Citeo a lancé en 2023 un appel a projets a destination des
collectivités en charge de la propreté et/ou de la prévention et
de la gestion des déchets, pour accompagner et financer la
généralisation du tri dans I'espace public.

Afin de soutenir la généralisation du tri sur les lieux de pratique
sportive, les collectivités pourront intégrer dans leur projet les
stades et gymnases collectés par le service public de prévention
et de gestion des déchets.

CS) Candidatures
De mai 2023 jusquau | octobre 2024.

Pour en savoir plus, rendez-vous sur

N NSNS

& LIEUX SPORTIFS Wl vos affiches www.citeo.com/appel-projets-hors-foyer
« prétes a et le recyclage, le réemploi. KA
QUAND TU TRIES, imprimer » i
E’IEST TOI LE en y apposant
' ‘AMPION votre logo. Abonnez-vous aux réseaux Collecte
o s sociaux de Citeo pour suivre hors foyer
= I'actualité et développer vos Pour trier partout
- = connaissances. tout le temps
in
R /////////////////////////////////////M
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https://www.trionsplus.fr/
http://www.quitri.com
http://www.citeo.com/appel-projets-hors-foyer
https://twitter.com/citeofrance?ref_src=twsrc%5Egoogle%7Ctwcamp%5Eserp%7Ctwgr%5Eauthor
https://www.instagram.com/citeofrance/?hl=fr
https://www.tiktok.com/@citeofrance
https://www.linkedin.com/company/citeo-france/?originalSubdomain=fr

"JUSWINJ0P 92 9P UONESI|N | 9P 9|qesuodsad [Nas a1saJ JNajualp 9] ‘9411 2\ anbiyde.s Jaided 19

suaBeupW sa3e|[EqUID Ty SOP SYINSOdSIP SOP 39 148, Op TE1P,| 9P UNANSIA UD SeueIURWR|S2. SUOIIRIRJAIRIUI 12 SUOINIOAD SIP JUSWULIBIOU PJBEaL NE ‘JUSLLNIOP 83 SUBP SINUSIUOD SUOIBWIOMUI SOP SPARSNBYX,| U 9HUUR4d B U JijUeleS au 03y

“UOISSILUO NO UN3JJa 2)n0} Jnod 2yigesuodsau 21n0} sUIPaP 031D UNOf © 19 $31934402 JUOS JUSWNDOP 3D SUBP S3NUSIUOD SUOIBWIOJUI $3] anb Jaunsse s unod siussuod 219 Jusle s14oya s3] snoj anb uaig anbiplinl no/s snbiuyas) UoiepuBWILLOI3] 3P NO SIAe,P
JnajeA sed B U 19 JijewlIOpUl JuswaJnd 9313  SIWSUB.Y 359 || ‘021D op 919ludoud | aunawisp juswindop Juasaud 87 | 4707 sJew | 9pAdau Jsided uns swiudw) | saBew| na0) ‘0a17) anbayioioyy :so10yd | seaplieaq :uoijesieal-uondsouor) | oay) Jed oigng

B 1T 0,
o =] 03 o
g ML
g |l ss o
2 __|m P
3 s 3

o) —_— g
)w\ o C mm W
N 9 32 3

Tous les papiers se trient et se recyclent,



